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Podstata fungovani trzni
ekonomiky Il.

Trh, nabidka, poptavka




Trh

= misto, kde se stifetava nabidka s poptavkou a utvareji se
ceny zbozi a sluzeb

= misto, kde se setkava kupujici s prodavajicim

Trh chapeme:

1. prostorové — obchodni domy, supermarkety, burzy,
trziste, ...

2. funkCné — trh prace, financni trh, ...

- aby trh spravné fungoval, musi na ném pusobit
konkurence




Konkurence

= hospodarska soutéz

predpoklady pro vznik konkurence
1. 2 avice prodavajicich

2. mnabizi podobn¢ zbozi

3. nabizi zboZi podobné¢ skupiné zakazniku

4. nabizi zbozi za podobnou cenu

Konkurence je ovliviiovana — kupni silou doméacnosti, politicko
situaci, legislativou, dostupnosti zdroju, umisténim trhu, ...




Poptavka

= mnozstvi zbozi, kter¢ je kupujici ochoten koupit za co nejniz
cenu

Pro kupujiciho je klicova velikost ceny

1) Je-li cena vysoka, tim vice kupujicich o koupi premysli,
koup1 odklada a poptavka klesa.

2) Je-li cena nizsi, tim vice zbozi koupime, poptavka roste




Vychozi tabulka pro sestrojeni grafu
poptavky

Cena jablek v K¢ za 1 kg Mnozstvi jablek v kg

40 1
35 3
30 4
25 7
20 10

15 14




Poptavka




Co poptavku ovliviiuje?

» Piiyjmy domacnosti

» Zména struktury spotfeby domacnosti
» Cena komplementl

» Cena substitutu

» VKus, zvyky

» Reklama

» Podminky spotieby, ...




Posuny poptavkove krivky

doprava doleva

» zvySi se prijmy » Snizi se prijmy
domacnosti domacnosti

» zvysi se poCet » ZvySi se spor1vost
obyvatelstva obyvatelstva

» zboZi piiyde do mody » ubytek obyvatelstva

» zlevni se komplementy




Nabidka

= mnozstvi zboZi, kter¢ je prodavajic ochoten prodat
Za Co nejvyssi cenu

Pro prodavajiciho je kliCova cena

1. s rostouci cenou roste chut’ prodavajiciho zvySovat
nabidku a tim dosdahnout vysSiho zisku

2. s poklesem cen chut’ prodavat takove zbozi klesa




Vychozi tabulka pro sestrojeni grafu nabidky

Cena jablek v K¢ za 1 kg Mnozstvi jablek v kg

40
35
30
25
20
15

3
9
14
18
21
25




Nabidka
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Co ovliviiuje nabidku?

» Cilem podnikatele je zisk

» Konkurence

» Ceny vstupu

» Ceny substitutu a komplementu
» Zmeény vyrobnich podminek

» Zmeény v organizaci trhu, aj.




Posunuti nabidkove krivky

doprava doleva

» lepsi technologie » zvyseni cen vstupil

> snizeni nakladu na » zvyseni cen substitutu
vstupy

» zvySeni cen komplementi

> aj.

» Snizeni cen substitutu

» Snizeni cen
komplementu

» dalsi konkurence
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