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Anotace/ nebo metodicky list: Prezentace je urcena pro zaky 1. rocniku nastavbového

studia, slouzi k vykladu a procvicovani dané latky. Zaci se seznami s vyukovym materidlem na téma struktura ceny,

druhy cen, regulace ceny.




Cena

Vyznam, clenéni, metody tvorby ceny, TKV



Cena

je pencznim vyjadfenim sménné hodnoty zbozi a sluzeb

k tvorbé ceny dochazi na jednotlivych trzich, jejich vyse vyplyva ze
vztahu nabidky a poptavky v urcitém case, na urcitém miste a pro
urcité zbozi

je dalezitym nastrojem marketingu

je nastrojem konkurence

le



u cen produktu rozliSujeme 2 zakladni kategorie
a) ceny trzni
b) ceny evidencni



Trzni ceny

prodejni a nakupni
svetove a domaci
konkurencni a monopolni

volné a regulované

r




u sluZeb nékteré ceny oznacujeme specialnimi

nazvy

obchodni marze
prepravné
jizdné

postovneé

vodné a stocné

yaxl

najemne




Evidencni ceny

vstupni ceny
cena pofizeni
pofizovaci cena
vlastni naklady
reprodukeni cena

vystupni ceny — cena prodejni

le
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Ceny vyrobnich faktor oznacujeme
cena prace = mzda
cena kapitalu = arok

cena pudy = renta, atd.




Cenové kategorie

smluvni ceny — jsou tvofeny na zakladé¢ dohody mez1
dodavateli a odbérateli

fixni ceny — jsou ufednée stanoveny

regulované ceny — jsou ufedn¢ usmeérnované

deregulované ceny




Tvorba ceny

pfi stanoveni ceny bereme v tivahu tyto faktory:

pokryti naklada produkce zisku
navratnost investic spokojenost zakaznika
trzni podil vyrobni kapacita
skladovaci prostory konkurence

pfi tvorbé ceny je nutné si uvédomit, Ze:
a) vysoka cena odrazuje zakazniky

b) pfi nizké cené zakaznik pochybuje o kvalité

dané
legislativa

distribucni sit’




Faze tvorby ceny

odhad poptavky

odhad reakce konkurence
naplanovani ocekavanych trzeb
volba cenové strategie

volba odbytovych cest

vyber prodejnich metod

le




Metody tvorby ceny

dohoda s dodavatelem
podle konkurence

podle nakladt — provedeme kalkulaci ceny, jejimz ucelem je
vycislit, jaké naklady nam vznikaji, jaké mame vyhody ¢1
nevyhody oproti konkurenci




Typovy kalkulacni vzorec

predklada-li potencialni dodavatel svou nabidku, doplnuje j1 o
cenovou kalkulaci

naklady pro ucely kalkulace se zji$t'uji na kalkulacni jednici = 1
ks, Lpar, 11 Lko Im,atd.
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1.pfimy material
2.pfimé mzdy

3.ostatni pfimé naklady
4 vyrobni rezie
5.spravni rezie
6.odbytové naklady

= vlastni naklady vykonu
7.z1sk

= vyrobni cena
8.obchodni a odbytové prirazky a srazky
(véetn¢ DPH a dalsich)

= prodejni cena
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